Ogolne Warunki Umoéow (OWU)
obowiazujace od dnia 08.03.2017 r.

§ 1 Postanowienia Ogdlne

1.
2.

3.

Naturalna Medycyna Sp. z 0.0. Wilkanowo, ul. Piaskowa 5, 66-008 Swidnica
NIP 9731032485 ; REGON 365188127, zwana dalej Wydawcaq, jest wydawca
Zyj naturalnie.

Niniejsze 0Ogdélne Warunki Umoéw, zwane dalej w skréocie OWU, maijq
zastosowanie do wszystkich umoéw o publikacje reklam na stronach i
portalach internetowych, zawieranych przez Wydawce z osobami fizycznymi,
prawnymi lub innymi jednostkami organizacyjnymi, zwanymi dalej
Zamawiajqcymi.

. Ogélne Warunki Uméw uwaza sie za przyjete i zaakceptowane przez drugg

strone w momencie ztozenia Zamédwienia, o ktdrym mowa w §2 OWU.

. Wszelkie zawiadomienia pomiedzy stronami, jezeli nie zastrzezono formy

szczegolnej (pisemnej, faksu, poczty elektronicznej), mogg by¢ dokonywane
wszelkimi srodkami, w tym srodkami bezposredniej komunikacji na odlegtosc
(telefon).

§ 2. Zamowienia

1. Zamédwienie na zamieszczenie reklamy (Zaméwienie) stanowi przyjecie
oferty Wydawcy i jest rownoznaczne z zawarciem umowy na warunkach
okreslonych w niniejszych OWU.

2. Zamowienie Zamawiajacy powinien ztozy¢ w formie pisemnej, faksem lub
pocztg elektroniczng wedtug wzoru otrzymanego od Wydawcy w oparciu o
uzgodnione warunki realizacji.

3. W terminie poprzedzajacym otrzymanie projektu zamdwienia Zamawiajacy
zobowigzany jest do przestania materiatdw do reklamy, ktdérych
szczegotowe parametry okresla zatgcznik Parametry techniczne w
terminie wskazanym w tresci zamowienia. Dostarczone materiaty nie
mogq narusza¢ obowigzujacych przepisdbw prawa ani tez praw 0sob
trzecich, a petng odpowiedzialnos¢ za skutki ich publikacji ponosi
Zamawiajqcy.

4. Po otrzymaniu zamodwienia oraz materiatdbw Wydawca sporzadzi projekt
umiejscowienia reklamy. Po sporzadzeniu projektu reklamy, przedstawia
go faksem Ilub za pomocg poczty elektronicznej Zamawiajgcemu do
akceptacji. Zamawiajacy zobowigzany jest do wyrazenia akceptacji lub
sprzeciwu wobec projektu w terminie wyznaczonym przez Wydawce. W
przypadku nie otrzymania zastrzezen ze strony Zamawiajgcego w terminie
72 godzin po przestaniu projektu na wskazany w zamdéwieniu adres e-mail
Wydawca uwaza projekt za zaakceptowany i kieruje reklame do emisji.



§ 3. Cenniki i ceny

. Ceny emisji reklam zawarte sq w dokumencie "Cennik”.
. Wszystkie ceny podane w dokumencie "Cennik" sg cenami netto (bez

podatku VAT).

. Aktualna wersja dokumentu "Cennik" jest zawsze dostepna w siedzibie

Wydawcy.

8§ 4. Terminy

1.

2.

Terminy publikacji reklam uzaleznione sg od uzgodnien i potwierdzone w
zamowieniu.

Wydawca moze zaproponowac inny termin emisji w sytuacji, kiedy ten
zaproponowany przez Zamawiajgcego jest niedostepny. O powyzszym
Wydawca poinformuje Zamawiajgcego pisemnie, faksem Ilub pocztg
elektroniczng, a Zamawiajgcy niezwtocznie (w terminie 48 godzin) po
uzyskaniu takiej informacji moze pisemnie faksem Ilub pocztg
elektroniczng sprzeciwi¢ sie zamieszczeniu reklamy w innym terminie
emisji i odwota¢ Zamodwienie. Brak sprzeciwu skutkowal bedzie zmiang
terminu.

. Poza wypadkiem okreslonym powyzej Wydawca zastrzega sobie prawo do

odwotania lub zmiany ustalonego terminu publikacji reklamy wyjatkowo w
uzasadnionych okolicznosciami przypadkach, takze juz po ztozeniu przez
Zamawiajacego zamodwienia i potwierdzeniu go przez Wydawce, w
szczegolnosci na skutek sity wyzszej i innych wyjgtkowych okolicznosci
niezaleznych od Wydawcy, takich jak awarie sieci, serweréw. W przypadku
zmiany terminu publikacji konieczna jest akceptacja nowego terminu przez
Zamawiajacego. Brak akceptacji Zamawiajgcego jest réwnoznaczny z
odwotaniem Zamowienia.

6. § 5. Warunki ptatnosci

7. Zaptata za emisje reklamy nastepuje na podstawie wystawionej przez
Wydawce faktury VAT, w uzgodnionym przez strony terminie wskazanym na
fakturze. Wydawca moze zazadacC zaptaty catej naleznosci przed emisjq
reklamy. Brak zaptaty w terminie moze skutkowaé wstrzymaniem emisji.

8. Za date zaptaty uwaza sie termin uznania naleznosci w petnej kwocie na
rachunku bankowym Wydawcy.

9. W razie opodznienia w zaptacie ceny, Zamawiajacy zobowigzany jest bez
odrebnego wezwania do zaptaty odsetek ustawowych.

8§ 6. Prawa autorskie

1.

Jesli Zamawiajacy nie dostarcza gotowego projektu, wytgcznym



wiascicielem praw autorskich do sporzadzonego przez siebie projektu
reklamy jest Wydawca. Bez zgody Wydawcy nie moze on by¢ powielany
ani wykorzystywany w inny sposob.

. Odrebng umowa Wydawca moze zezwoli¢ Zamawiajagcemu na

wykorzystywanie projektu reklamy w okreslony takg umowg sposodb.

8§ 7. Wypowiedzenie, odstagpienie od umowy

1.

W terminie jednego dnia roboczego od dnia ztozenia Zamoéwienia, zaréwno
Wydawca jak i Zamawiajacy mogq ztozy¢ oswiadczenie o odstgpieniu od
umowy, bez podawania przyczyn. Oswiadczenie takie dla swojej waznosci
wymaga formy pisemnej, faksu lub poczty elektronicznej. W takim
wypadku stronom nie przystugujg zadne roszczenia.

. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajacego od umowy w terminie

pdzniejszym niz okreslony powyzej, jednak nie wczesniej niz 14 dni przed
datg pierwszej emisji, zobowigzany jest on zaptaci¢ Wydawcy odstepne w
wysokosci 50% wartosci zamoéwionej reklamy.

. W przypadku, gdy Zamawiajacy w ustalonym terminie nie wykonat

czynnosci umozliwiajacych wykonanie umowy przez Wydawce, w
szczegolnosci poprzez niedostarczenie materiatdbw umozliwiajgcych
opracowanie reklamy, Wydawca zwolniony jest z obowigzku wykonania
umowy i uprawniony jest do domagania sie zaptaty kary umownej w
wysokosci 50% wartosci zamoéwienia.

§ 8. Reklamacje, Odpowiedzialnos¢

1.

Wszelkie reklamacje i uwagi nalezy zgtasza¢ Wydawcy najpdzniej do 7
dnia od daty emisji, pod rygorem utraty prawa do zgtaszania czy tez
powotywania sie na jakiekolwiek zastrzezenia dotyczace wyemitowanej
reklamy.

. Wydawca odpowiada za jako$¢ danej emisji tylko w wypadku, gdy

nadestane przez Zamawiajgcego materiaty spetniajg parametry okreslone
w zatgczniku Parametry techniczne.

. Zamawiajacy przyjmuje do wiadomosci, iz jakos¢ reklamy uzalezniona jest

od jakosci dostarczonych przez Zamawiajacego materiatéw.

. Zaakceptowanie przez Zamawiajacego projektu reklamy zgodnie z § 2 pkt

4 OWU wytacza prawo do reklamacji dotyczacych zamieszczonej reklamy.

. Odpowiedzialnos¢ cywilna Wydawcy ograniczona jest do wytacznie straty

lub warto$ci Zamodwienia - w zaleznosci od tego ktéra z wartosci jest
nizsza.

§ 9. Postanowienia koncowe

1.

Wszelkie spory mogace wynikng¢é miedzy Stronami bedga w miare



mozliwosci rozstrzygane na drodze polubownej.

. Sadem witasciwym dla rozstrzygania sporéow jest Sad miejscowo wtasciwy
dla siedziby Wydawcy.

. W przypadku niewaznosci ktoéregokolwiek z punktdw zawartych w
Ogolnych Warunkach Umoéw, pozostate zachowujg petng waznos¢ i moc
prawnag.

. Wydawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Ogodlnych
Warunkach Uméw. Zmiany postanowien zaczynajq wigzac¢ drugq strone w
momencie, gdy zostaty jej dostarczone w zwyczajowo przyjety miedzy
stronami w ich stosunkach handlowych sposoéb, tak aby mogta sie z nimi
zapoznac.

. Aktualne OWU sg zawsze dostepne w biurze Wydawcy oraz na
ogdlnodostepnej stronie internetowej www.zyj-naturalnie.pl



